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OZET

BUTUNLESIK BiR REKLAM VE TANITIM SISTEMi

Bu bulus, firmalarin perakende servis/iirinleri igin reklam/tamitim kayitlar
olusturmalarina, operatorler gibi hedef kitle sahibi firmalarin olusturulan
reklam/taniim kayitlarina erisim saglayarak reklam/tanitimlan sahip olduklar
hedef kitleye sunmalarina ve hedef kitlenin ilgilendikleri reklam/tanitim
markalarint ve kanallarint belirlemelerine olanak taniyan biitiinlesik  bir
reklam/tanitim sistemi (1) ile ilgilidir. Bulus konusu sistem (1); miisteri erigim
cithazt (2), firma erisim birimi (3), hedef kitle servis birimi (4), reklam/tanitim

kabul birimi (5), reklam/tanitim ydnetim biriminden (6) olusmaktadir.
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ISTEMLER

1. Reklam/tanitim kayitlarinin alinmasini ve potansiyel hedef kitlelere dagitimin

gergeklestiren;

miisterinin (M) etkilesim halinde oldugu, icerdigi arayiiz ile
miisterinin (M) marka ve reklam/tanitim kanali tercih girdilerini
alan ve ilgili birimlere ileten ve miisterinin (M) tercihleri
dogrultusunda aldig1 reklam/tanitim iceriklerinin miisteriye (M)
gosterimini gergeklestiren en az bir miisteri erisim cihazi (2),
firmanin yetkilendirdigi firma yetkilisinin (F) firma bilgileri,
reklam/tanitim bilgileri ve hedef kitle bilgilerini girdi olusturdugu
ve/veya var olan reklam/tanitim bilgilerini goriintiiledigi ve
reklam/tamitimin hedef kitleye ulasmasi icin aksiyon tercihlerini
belirledigi en az bir firma erigim birimi (3) iceren ve

firma erisim birimi (3) ile iletisim halinde, firma yetkilisinin (F)
firma erisim birimi (3) vasitasiyla miisteriye (M) reklam/tanitim
sunulmasi i¢in olusturulan aksiyon tercihlerini alan ve aldigi
aksiyon tercihleri dogrultusunda miisteriye (M) aksiyon tercihleri
dahilinde yer alan reklam/tanitim icerigini belirli iletim kanali
tizerinden ileten en az bir hedef kitle servis birimi (4),

satis perakende sektoriindeki firmanin yetkilendirdigi firma
yetkilisinin (F) etkilesim halinde oldugu firma erigim cihazi (3) ile
iletisim halinde olup; firma yetkilisinin (F) girdi olusturdugu
firma bilgilerini ve iletim kanalina 6zgiin olarak olusturulan
reklam/tanitim igerigini igeren reklam/tanitim bilgilerini alan ve
kayit altinda tutan en az bir reklam/tanitim kabul birimi (5),

hedef kitle servis birimi (4) ve reklam/tanitim kabul birimi (5) ile
iletisim halinde, hedef kitle servis birimi (4) ve reklam/tanitim
kabul birimi (5) arasinda entegrasyon saglayarak ilgili birimlerin

firma yetkililerinden aldiklan tercihler dogrultusunda ilettikleri
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bilgi ve aksiyon isteklerini ¢oziimleyip gerekli bilgilerin
iletilmesini ve aksiyonlarin gergeklestirilmesini yoneten en az bir
reklam/tanmitim yOnetim birimi (6) ile karakterize edilen bir

sistem (1).

. Hedef kitle servis biriminin (4) miisteri (M) tercihleri dogrultusunda SMS,

WAP push mesaji lizerinden iletim kanalina uygun olarak ilettigi
reklam/tanitim i¢eriginin misteriye (M) gosterimini saglayan bir arayliz iceren

miisteri erigim cihazi (2) ile karakterize edilen Istem 1°deki gibi bir sistem (1),

. Firma yetkililerinin (F) reklam/tanitim kanalin1 segebilmelerine ve reklam

tanitim kanalina uygun igerik girdileri olusturmalarina olanak taniyan bir
arayiiz iceren firma erisim birimi (3) ile karakterize edilen Istem 2’deki gibi

bir sistem (1).

. Firma vyetkilisinin (F) gosterimini sagladigr reklam/tamitim  bilgileri

dogrultusunda miisteriye (M) yonelik reklam/tanitim aksiyon tercihleri
olusturmasina olanak veren firma erisim birimi (3) ile karakterize edilen Istem

2 veya Istem 3’teki gibi bir sistem (1).

Miisteri erigsim cihazindan (2) miisterinin (M) ilgilendigi marka, kategori ve
reklam/tanitim iletim kanali tercihlerini alan ve kayit altinda tutan hedef kitle
servis birimi (4) ile karakterize edilen Onceki istemlerden herhangi birindeki

gibi bir sistem (1).

. Firma erisim biriminden (3) istek olusturulmasi durumunda, reklam/tanitim

yonetim biriminden (6) istek detaylar1 dogrultusunda halihazirda var olan
reklam/tanitim bilgilerini alan, firma erisim birimine (3) ileten, firma erisim
birimine (3) ilettigi misteri (M) tercih bilgileri ve reklam/taniim bilgileri

dogrultusunda firma yetkilisinin (F) miisteriye (M) ve/veya miisterilere
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10.

11.

sunulmak tizere belirledigi reklam/tanitim aksiyon tercihlerini alan hedef kitle

servis birimi (4) ile karakterize edilen istem 5°teki gibi bir sistem (1).

Aldigr reklam/tanitim miisteri (M) tercih iliskilerini ve iletim kanali bilgilerini
iceren aksiyon tercihleri dogrultusunda iletisim halinde oldugu iletim kanallar1
lizerinden belirlenmis zamanlarda reklam/tanitim islemlerini gegeklestiren

hedef kitle servis birimi (4) ile karakterize edilen Istem 6’daki gibi bir sistem

(1.

Hedef kitle sahibi firmanin miisterilerine ulasmak i¢in kullandigi iletisim
kanallarina ait yonetim birimleri ile entegrasyon halinde olan, reklam/tanitim
aksiyon tercihleri dogrultusunda ilgili iletisim kanali ile iletisime gegen ve
reklam/tanitim iglemini gergeklestiren hedef kitle servis birimi (4) ile

karakterize edilen Istem 6’daki gibi bir sistem (1).

Hedef kitle sahibi firmanin miisteri erisim cihazinin (2) konum bilgisini takip
eden birimleri ile entegrasyon halinde olup; miisteri (M) tercihleri ve/veya
reklam/tanitim  bilgileri igerigi dogrultusunda reklam/tanitim islemini
miisterinin (M) belirli konuma veya konumlara ulastiginda gerceklestiren
hedef kitle servis birimi (4) ile karakterize edilen Istem 5 veya Istem 6’daki

gibi bir sistem (1).

Miisteri erisim cihazi (2) lizerinde calisan ve hedef kitle sahibi firmanin
sagladig1 bir API iceren bir uygulama vasitasiyla miisteri erisim cihazi (2) ile
etkilesimini gergeklestiren hedef kitle servis birimi (4) ile karakterize edilen

onceki istemlerden herhangi birindeki gibi bir sistem (1).

Firma kayit isleminde firma bilgileri olarak kurumsal bilgileri, sube adres,
iletisim ve konum bilgileri ve {riin/iiriin - kategori bilgilerini alan
reklam/tanitim kabul birimi (5) ile karakterize edilen Istem 10°daki gibi bir

sistem (1).
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12.

13.

14.

15.

16.

17.

Firma yetkilisinin (F) o©nceden olusturulan reklam/tanmitim bilgilerini
diizenlemesine olanak taniyan reklam/tanitim kabul birimi (5) ile karakterize

edilen Istem 11°deki gibi bir sistem (1).

Reklam/tanitim yonetim biriminin (6) istekte bulunmasi durumunda firma
bilgileri ile birlikte firma ile iliskilendirilmig biitiin reklam/tanitim bilgilerini
ve/veya igerik veya iletim kanalina gore belirli bir kategorideki reklam/tanitim
bilgilerini reklam/tanmitim ydnetim birimine (6) ileten reklam/tanitim kabul

birimi (5) ile karakterize edilen Istem 12°deki gibi bir sistem (1).

Firma erisim birimi (3) ile iletisimini web tabanli ve/veya mobil tabanli bir
uygulama iizerinden gergeklestiren reklam/tanitim kabul birimi (5) ile

karakterize edilen dnceki istemlerden herhangi birindeki gibi bir sistem (1).

Birden fazla hedef kitle servis birimi (4) ile iletisim kurabilmesine olanak
taniyan bir arayiliz igeren reklam/tanitim yonetim birimi (6) ile karakterize

edilen Istem 14’teki gibi bir sistem (1).

Hedef kitle servis birim(ler)i (4) ile bir API igeren web servis iizerinden
iletisim kuran reklam/tanitim ydnetim birimi (6) ile karakterize edilen istem

15°teki gibi bir sistem (1).

Hedef kitle servis birimine (4) ilettigi reklam/tamitim bilgilerinin hedef kitle
sahibi firma yetkilisi (F) tarafindan uygulanmak iizere onaylanmasi1 ve daha
sonra uygulama siirecini takip eden, reklam/tamitimin hedef kitleye
ulastirilmast siiresince reklam/tanitimin gosterildigi miisteri (M) sayist gibi
istatistikleri tutan ve ilgili istatistikler lizerinden olusturdugu rapor bilgilerini
kayit altina alan reklam/tanitim ydnetim birimi (6) ile karakterize edilen Istem
16°daki gibi bir sistem (1).
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18. Reklam/tamitim istatistikleri i¢in reklam/tanitim olusturan firmalarin satig
subelerinden  satigs  bilgilerini  alan ve reklam/tanmitim  etkisinin
degerlendirilmesinde kullanan reklam/tanitim ydnetim birimi  (6) ile

karakterize edilen Istem 17°deki gibi bir sistem (1).
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BUTUNLESIK BiR REKLAM VE TANITIM SiSTEMIi

Teknik Alan

Bu bulus, firmalarin perakende servis/iirlinleri i¢in reklam/tamitim kayitlar
olusturmalarina, operatorler gibi hedef kitle sahibi firmalarin olusturulan
reklam/tanitim kayitlarina erisim saglayarak reklam/tanitimlart sahip olduklar:
hedef kitleye sunmalarina ve hedef kitlenin ilgilendikleri reklam/tanitim
markalarint ve kanallarin1 belirlemelerine olanak taniyan biitiinlesik bir

reklam/tanitim sistemi ile ilgilidir.

Onceki Teknik

Giinlimiizde servis/iirtin gelistiren firmalar daha genis kitlelere ulasmak icin
reklam/tanitimlar diizenlemektedir. Firmalar diizenledikleri reklam/tanitimlar
miisterilere ulastirmak i¢in ise farkli hedef Kkitlelerine ulagsmak icin kanallar
olusturmaya calistirmaktadirlar. Bu baglamda, GSM (Global System for Mobile
Communications — Mobil Iletisim Igin Kiiresel Sistem) operatérleri gibi
halihazirda belirli bir hedef kitleye sahip firmalarin altyapisi iizerinden
reklam/tamiim  gerceklestirmek  igin  ilgili  firmalar ile  anlagsmalar

gerceklestirmektedirler.

Teknigin bilinen durumunda yer alan yaygin kullanimda, servis/iiriin sahibi
firmalar hedef kitle sahibi firmalar ile genellikle belirli bir veya birkag
reklam/tamitim kampanyas1 {izerinden anlagsmalar yapmaktadirlar. Her bir
kampanya ic¢in ayr1 ayr1 anlasma yapmanm yanm sira manuel olarak yiiriitiilen
anlagma silirecinin uzamasi servis/lirtin sahibi firma i¢in zorluk olusturmaktadir.

Bu durum, yaptig1 servis/iiriin tanitimi anlagmalari ile gelir elde etmekte olan
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hedef kitle sahibi firmalar i¢in olumsuzluk dogurmaktadir. Anlagmanin iki tarafi
icin de uzun ve maddi kayiplar getiren bu siirecin iyilestirilmesini saglayan

¢Ozlimler gerekmektedir.

Bunun yani sira hedef kitle agisindan bakildiginda ise farkli marka ve firmalardan
ilgi alanlar1 gozetilmeden reklam/tanitima maruz kalma soz konusudur. Hedef
kitle sahibi firmalarin yaptiklari anlagmalara gore hedef kitleye sunduklar
reklam/tanitimlar rahatsiz edici boyutlara ulagsmaktadir. Bu durum hedef kitle
sahibi firmalar i¢in dolayli olarak miisteri memnuniyetsizliginden kaynaklanan

kayiplara neden olmaktadir.

Bu sebeplerden reklam veren firmalar i¢in reklam/tanitim siirecini kolaylagtiran ve
ilgili miisterilere ulasmalarim saglayan, hedef kitle sahibi firmalar i¢in miisteri
odakli reklam/tamitimlar ile miisteri memnuniyetsizliginin Oniine gegen ve
miisterilerin ilgili olduklar1 alanlarda belirledikleri marka ve servis/iiriinler
dogrultusunda reklam/tanitimlar almalarini saglayarak verimli bir reklam/tanitim

stireci saglayan biitiinlesik bir sisteme ihtiya¢ duyulmaktadir.

Teknigin bilinen durumunda yer alan US2016098742 sayili Birlesik Devletler
patent dokiimaninda, kullanicilarin ag baglantilarn ve SMS (Short Message
Service — Kisa Mesaj Servisi) kullanimi iizerinden konumunu ve ilgi alanlarim
belirleyen ve belirledigi bu bilgiler dogrultusunda kullanicilara kampanya

bildirimi ger¢eklestiren bir sistemden bahsedilmektedir.

Bulusun Kisa Ac¢iklamasi

Bu bulusun amaci, firmalarin servis/iirinlerine ait reklam/tanitimlarini hazirlayip

kaydetmelerine ve hedef kitle sahibi firmalarin kayith reklam/tanitimlara erigim

saglayarak hedef kitleye sunmalarina olanak taniyan bir sistem ger¢eklestirmektir.
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Bu bulusun bir diger amaci, miisterilerin ilgi duyduklan markalart ve
reklam/taniim  kanallarmmi  belirlemelerine  ve  tercihleri  dogrultusunda

reklam/tanitim icerikleri almalarina olanak saglayan bir sistem gerceklestirmektir.

Bulusun Ayrintihh Ac¢iklamasi

Bu bulusun amacina ulasmak i¢in gerceklestirilen “Biitiinlesik Bir Reklam ve

Tamtim Sistemi” ekli sekilde gosterilmis olup, bu sekil;

Sekil-1 Bulus konusu sistemin sematik blok diyagramidir.

Sekilde yer alan pargalar tek tek numaralandirilmis olup, bu numaralarin

karsiliklar asagida verilmistir.

1. Sistem

Miisteri erisim cihazi
Firma erisim birimi
Hedef kitle servis birimi

Reklam/tanitim kabul birimi

-

Reklam/tanitim yonetim birimi

M: Miisteri

F: Firma yetkilisi

Reklam/tanitim kayitlarinin alinmasini1 ve potansiyel hedef kitlelere dagitimini
gergeklestiren bulus konusu sistem (1);

- miisterinin (M) etkilesim halinde oldugu, igerdigi arayiiz ile miisterinin

(M) marka ve reklam/tanitim kanali tercih girdilerini alan ve ilgili

birimlere ileten ve miisterinin (M) tercihleri dogrultusunda aldig:
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reklam/tanitim igeriklerinin miisteriye (M) gosterimini gergeklestiren
en az bir misteri erisim cihazi (2),

firmanin  yetkilendirdigi firma yetkilisinin (F) firma bilgileri,
reklam/tanitim bilgileri ve hedef kitle bilgilerini girdi olusturdugu
ve/veya var olan reklam/tanitim bilgilerini goriintiiledigi ve
reklam/tanitimin hedef kitleye ulagmasi igin aksiyon tercihlerini
belirledigi en az bir firma erisim birimi (3),

firma erisim birimi (3) ile iletisim halinde, firma yetkilisinin (F) firma
erisim birimi (3) vasitasiyla miisteriye (M) reklam/tanitim sunulmasi
i¢in olusturulan aksiyon tercihlerini alan ve aldig1 aksiyon tercihleri
dogrultusunda miisteriye (M) aksiyon tercihleri dahilinde yer alan
reklam/tanitim igerigini belirli iletim kanali iizerinden ileten en az bir
hedef kitle servis birimi (4),

satis perakende sektoriindeki firmanin yetkilendirdigi firma yetkilisinin
(F) etkilesim halinde oldugu firma erisim cihazi (3) ile iletisim halinde
olup; firma yetkilisinin (F) girdi olusturdugu firma bilgilerini ve iletim
kanalina 06zglin olarak olusturulan reklam/tanitim igerigini igeren
reklam/tanitim bilgilerini  alan ve kayit altinda tutan en az bir
reklam/tanitim kabul birimi (5),

hedef kitle servis birimi (4) ve reklam/tanitim kabul birimi (5) ile
iletisim halinde, hedef kitle servis birimi (4) ve reklam/taniim kabul
birimi (5) arasinda entegrasyon saglayarak ilgili birimlerin firma
yetkililerinden aldiklar1 tercihler dogrultusunda ilettikleri bilgi ve
aksiyon isteklerini ¢oziimleyip gerekli bilgilerin iletilmesini ve
aksiyonlarin gercgeklestirilmesini yoneten en az bir reklam/tanitim

yonetim birimi (6) icermektedir. (Sekil-1)

Bulus konusu sistemde (1) yer alan miisteri erisim cihaz1 (2), miisterinin (M)
etkilesim halinde olup tercih girdilerini belirledigi ve reklam/tanitimlar

goriintiiledigi birimdir. Miisteri erisim cihaz1 (2), hedef kitle servis birimi (4) ile
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iletisim halindedir. Miisteri erisim cihaz1 (2), sundugu arayiliz vasitasiyla
miisterinin (M) ilgilendigi marka, kategori ve reklam/tanitim kanali tercihlerini
girdi olusturmasina olanak tanimaktadir. Miisteri erisim cihazi1 (2), miisteriden

(M) aldig1 tercih girdilerini hedef kitle servis birimine (4) iletmektedir.

Miisteri erisim cihazi (2), hedef kitle servis biriminin (4) musteri (M) tercihleri
dogrultusunda SMS, WAP (Wireless Application Protocol — Kablosuz Uygulama
Protokolil) push mesaji gibi belirli bir kanal {zerinden iletim kanalina uygun
olarak ilettigi reklam/tanitim igeriginin miisteriye (M) gosterimini saglayan bir
arayiiz icermektedir. Bulusun bir uygulamasinda miisteri erisim cihazi (2), telefon,

tablet gibi bir elektronik cihazdir.

Bulus konusu sistemde (1) yer alan firma erisim birimi (3), perakende satig
firmalarinin ve hedef kitle sahibi firmalarin gérevlendirdikleri firma yetkililerinin
(F) etkilesim halinde oldugu birimdir. Perakende satis firmalari adma firma
yetkilisi (F) firma erigim biriminin (3) igerdigi arayliz vasitasiyla firma bilgileri ile
firma kaydi olusturma istegi olusturmaktadir. Firma erisim birimi (3), firma
yetkilisinin (F) olusturdugu kayit istegini reklam/tanitim kabul birimine (5)
iletmekte ve reklam/tanitim kabul biriminden (5) aldigi kayit islemi sonug
bilgisini firma yetkilisine gostermektedir. Firma erigim birimi (3), kayit iglemi
tamamlanan firma yetkililerinin (F) firmanin belirledigi iletim kanallarma uygun
olarak reklam/tamitim igeriklerini girdi olusturmasina olanak tanimaktadir.
Bulusun tercih edilen uygulamasinda firma erisim birimi (3), firma yetkililerinin
(F) reklam/tanitim kanalini segebilmelerine ve reklam tanitim kanalina uygun
icerik girdileri olusturmalarina olanak taniyan bir arayiiz igermektedir. Firma
erisim birimi (3), firma yetkilisinden aldig1 reklam/tanitim bilgilerini

reklam/tanitim kabul birimine (5) iletmektedir.

Hedef kitle firmalar1 adina firma yetkilisi (F) firma erisim biriminin (3) igerdigi

arayliz vasitasiyla firma bilgileri ile firma kaydi istegi olusturmasima olanak
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tamimakta ve firma kaydi istegini hedef kitle servis birimine (4) iletmektedir.
Firma erigsim birimi (3), kayit islemi tamamlanan firma yetkililerinin (F) miisteri
(M) reklam/tanitim tercihlerini ve ilgili tercihler dogrultusunda miisteriye (M)
sunabilecekleri reklam/tanitim bilgilerini gdriintiilemek iizere istek olusturmasina
olanak tanmimaktadir. Firma erisim birimi (3), firma yetkililerinin (F) ilgili
isteklerini hedef kitle servis birimine (4) iletmekte ve hedef kitle servis biriminin
(4) ilettigi bilgilerin firma yetkilisine gosterimini saglamaktadir. Firma erisim
birimi (3), firma yetkilisinin (F) gosterimini sagladig reklam/tanitim bilgileri
dogrultusunda miisteriye (M) yonelik reklam/tamitim  aksiyon tercihleri

olusturmasina olanak vermektedir.

Bulus konusu sistemde (1) yer alan hedef kitle servis birimi (4), hedef kitle sahibi
firma yetkilisinin (F) etkilesim halinde oldugu firma erisim birimi (3) ile iletisim
halinde olan birimdir. Hedef kitle servis birimi (4), miisteri erisim cihazindan (2)
miisterinin (M) ilgilendigi marka, kategori ve reklam/tanitim iletim kanali
tercihlerini almakta ve kayit altinda tutmaktadir. Hedef kitle servis birimi (4),
firma yetkilisinin (F) firma erisim birimi (3) vasitasiyla istek olusturmasi

durumunda ilgili miisteri (M) tercihlerini firma erisim birimine (3) iletmektedir.

Firma erigim biriminden (3) istek olusturulmasi durumunda hedef kitle servis
birimi (4), reklam/tanitim yo6netim biriminden (6) istek detaylari dogrultusunda
halihazirda var olan reklam/tanitim bilgilerini almakta ve firma erisim birimine
(3) iletmektedir. Hedef kitle servis birimi (4), firma erisim birimine (3) ilettigi
miisteri (M) tercih bilgileri ve reklam/tanitim bilgileri dogrultusunda firma
yetkilisinin (F) miisteriye (M) ve/veya miisterilere sunulmak tiizere belirledigi
reklam/tanitim aksiyon tercihlerini almaktadir. Hedef kitle servis birimi (4), aldig:
reklam/taniim miisteri (M) tercih iliskilerini ve iletim kanali bilgilerini igeren
aksiyon tercihleri dogrultusunda iletisim halinde oldugu iletim kanallar1 tizerinden
belirlenmis zamanlarda reklam/tanitim islemlerini gegeklestirmektedir. Bulusun

tercih edilen uygulamasinda hedef Kkitle servis birimi (4), hedef kitle sahibi
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firmanin misterilerine ulasmak i¢in kullandig1 iletisim kanallarina ait yonetim
birimleri ile entegrasyon halinde olup; reklam/tanmitim aksiyon tercihleri
dogrultusunda ilgili iletisim kanali ile iletisime ge¢mekte ve reklam/tanitim

islemini gergeklestirmektedir.

Bulusun bir uygulamasinda hedef kitle servis birimi (4), hedef kitle sahibi
firmanin miisteri erisim cihazinin (2) konum bilgisini takip eden birimleri ile
entegrasyon halinde olup; miisteri (M) tercihleri ve/veya reklam/tanitim bilgileri
igerigi dogrultusunda reklam/tanitim islemini miisterinin (M) belirli konuma veya

konumlara ulastiginda gerceklestirmektedir.

Bulusun bir uygulamasinda hedef kitle servis birimi (4), miisteri erisim cihazi (2)
tizerinde c¢alisan ve hedef kitle sahibi firmanin sagladigi bir API (Application
Programming Interface — Uygulama Programlama Arayiizii) iceren bir uygulama

vasitasiyla miisteri erisim cihazi (2) ile etkilesimini gergeklestirmektedir.

Bulus konusu sistemde (1) yer alan reklam/tanitim kabul birimi (5), perakende
satis firma yetkilisinin (F) etkilesim halinde oldugu firma erisim birimi (3) ve
reklam/tanitim ydnetim birimi (6) ile iletisim halindedir. Reklam/tanitim kabul
birimi (5), firma yetkilisinin (F) firma bilgileri ile kayit olusturma istegi
dogrultusunda firmanin kaydin1 gerceklestirmekte ve firma bilgilerini kayit altina
almaktadir. Bulusun tercih edilen uygulamasinda reklam/tanitim kabul birimi (5),
firma kayit isleminde firma bilgileri olarak kurumsal bilgileri, sube adres, iletisim

ve konum bilgileri ve liriin/iirlin kategori bilgilerini almaktadir.

Reklam/tanitim kabul birimi (5), kayith firma yetkilisinin (F) firma adina
olusturdugu reklam/tanitim bilgilerini almakta ve firma ile iligkilendirerek kayit
altima almaktadir, Bulusun bir uygulamasinda reklam/tanitim bilgileri olarak
reklam/tanitim kabul birimi (5), reklam/tanitimin hedef kitle kriterleri,

reklam/tanitim iletim kanali (SMS, WAP push gibi) bilgisini ve iletim kanalina
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uygun olarak olusturulmus reklam/tanitim icerigini almaktadir. Reklam/tanitim
kabul birimi (5), firma yetkilisinin (F) onceden olusturulan reklam/tanitim
bilgilerini diizenlemesine olanak tanimaktadir. Reklam/tanitim kabul birimi (5),
reklam/tanitim y&netim biriminin (6) istekte bulunmasi durumunda firma bilgileri
ile birlikte firma ile iliskilendirilmis biitiin reklam/tanitim bilgilerini ve/veya
icerik veya iletim kanalina gore belirli bir kategorideki reklam/tanitim bilgilerini

reklam/tanitim yonetim birimine (6) iletmektedir.

Bulusun bir uygulamasinda reklam/tanitim kabul birimi (5), firma erisim birimi
(3) ile iletisimini web tabanli ve/veya mobil tabanli bir uygulama iizerinden

gergeklestirmektedir.

Bulus konusu sistemde (1) yer alan reklam/tanitim yonetim birimi (6), hedef kitle
servis birimi (4) ve reklam/tanittim kabul birimi (5) ile iletisim halindedir.
Reklam/tanittim ydnetim birimi (6), hedef kitle servis biriminden (4) aldig:
reklam/tanitim isteklerini ¢dziimlemekte ve reklam/tamitim kabul birimi (5)
lizerinde sorgu calistirarak reklam/tanitim istegine uygun reklam/tanitimlar
belirlemektedir. Reklam/tanitim yonetim birimi (6), belirledigi reklam/tanitim

bilgilerini hedef kitle servis birimine (4) iletmektedir.

Reklam/tanitim yonetim birimi (6), birden fazla hedef kitle servis birimi (4) ile
iletisim kurabilmesine olanak taniyan bir arayliz igermektedir. Bulusun bir
uygulamasinda reklam/tanitim yonetim birimi (6), hedef kitle servis birim(ler)i (4)

ile bir API i¢eren web servis lizerinden iletisim kurmaktadir.

Reklam/tanitim yonetim birimi (6), hedef kitle servis birimine (4) ilettigi
reklam/tamitim bilgilerinin hedef kitle sahibi firma yetkilisi (F) tarafindan
uygulanmak lizere onaylanmasi ve daha sonra uygulama siirecini takip etmekte ve
reklam/tanitimin hedef kitleye ulastirilmasi siiresince reklam/tanitimin gosterildigi

miisteri (M) sayist gibi istatistikleri tutmakta ve ilgili istatistikler iizerinden
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olusturdugu rapor bilgilerini kayit altina almaktadir. Bulusun bir uygulamasinda
reklam/tanitim yonetim birimi (6), reklam/tanitim istatistikleri i¢in reklam/tanitim
olusturan firmalarin satis subelerinden satis bilgilerini almakta ve reklam/tanitim

etkisinin degerlendirilmesinde kullanmaktadir.

Bulus konusu sistem (1) sayesinde, perakende satig gerceklestiren firmalar ile
kitle sahibi firmalarin reklam/tanitim olusturulmasi ve dagitimi isleminde ortak
bir platformda bulusturulmas: islemleri gergeklestirilmektedir. S6z konusu
sistemde (1) reklam/tanitim gergeklestirmek isteyen firmalar firma kayitlarini
olusturmakta ve olusturduklart kayit {izerinden bir veya birden fazla
reklam/tanitim igerigini firma ile iliskilendirerek kayit edebilmektedir. Firmalar
reklam/tanitim icerigi ile birlikte reklam/tanitimin miisterilere ulagtirilmasini

istedikleri kanal bilgisini ve hedef kitle kriterlerini belirleyebilmektedirler.

S6z konusu sistem (1) sayesinde banka ve telekomiinikasyon firmalar1 gibi hedef
kitle sahibi firmalar satis islemi gergeklestiren firmalarin olusturdugu
reklam/tanitim icerikleri icerisinden tercihlerde bulunarak hedef kitlelerine
iletilebilecek reklam/tanitimlar konusunda aksiyon alabilmektedirler. Perakende
satis gegeklestiren firmalarin reklam/tanitim  ig¢in  belirledikleri tercihler
dogrultusunda reklam/tanitimin hedef kitleye ulastirilmasi saglanmaktadir. S6z
konusu sistem (1) reklam/tanitimin miisteriye ulastirilmasi siirecini de takip
ederek siirecin basarili bir sekilde gerceklestirilmesini ve ilgili istatistiklerin

olusturulmasini saglamaktadir.

S6z konusu sistemde (1) ayrica, miisterilere sunulan arayliz vasitasiyla
miisterilerin ilgilendikleri marka, {riin kategorisi ve reklam/tanitim kanali gibi
tercihleri almarak miisterilere ilgili tercihler dogrultusunda reklam/tanitim
saglanmaktadir. Bu sayede reklam/tanitimm tiim wuglarmin  bir arada

yonetilebildigi ortak bir platform saglanarak reklam tanitim siirecinin firmalar



acisindan daha kazanclhi ve miisteriler agisindan memnuniyetsizlikleri ortadan
kaldiracak bir yap1 olusturulmaktadir.

Bulus konusu sistemin (1) cok c¢esitli uygulamalarinin gelistirilmesi miimkiin
olup, bulus burada agiklanan 6rneklerle sinirlandirilamaz, esas olarak istemlerde

belirtildigi gibidir.
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